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Les points forts de Google

 Simplicité d'utilisation : ses créateurs, deux étudiants de Stanford, Sergey Brin et Larry Page, ont conçu un moteur destiné aux internautes qui ne sont pas familiarisés avec la syntaxe des moteurs de recherche et qui ne souhaitent pas se compliquer la tache. Avec Google, vous n'êtes pas obligé d'utiliser toutes les ruses des +, -, or, les guillemets... pour trouver ce que vous cherchez (voir l'abc des moteurs).

 Nombre de pages indexées important : Google est un poids lourd du secteur : il fait aujourd'hui des recherches sur environ 10 milliards de pages web, et 800 millions d’images, ce qui le classe parmi les plus "gros" moteurs avec Yahoo. 

 Rapidité des réponses : si le moteur n'indexe pas 100% des pages, c'est seulement pour ne pas alourdir le temps de recherche... Google s'est donné pour objectif de répondre à une requête en un temps record, quelques secondes, pas plus. Ainsi, la Home comme les pages de résultat sont très "légères" : le texte est réduit au strict minimum et les publicités graphiques consommatrices de kiloctets qui retardent l'affichage des pages, sont bannies. 

 Résultats plutôt pertinents : Google s'appuie sur la notion d'indice de popularité des pages (IPP). En clair, plus de sites proposent un lien vers une page donnée, plus cette page est dite "populaire" et plus elle est considérée comme intéressante. Elle apparaîtra donc en tête des résultats de votre recherche. Ce critère est aussi utilisé par d'autres moteurs de recherche comme AltaVista, Infoseek ou Excite mais seul Google l'utilise en priorité. Ses deux créateurs ont même affiné le système en calculant aussi l'IPP des pages pointant vers la page donnée. Concrètement, Google est le seul moteur de recherche qui ne prend pas seulement en compte le nombre de pages qui pointent vers une page donnée mais la "qualité" de ces pages, soit l'importance des sites considérés. Cela permet notamment d'éviter la triche: en effet il serait facile de créer soi-même des milliers de pages qui pointent vers son propre site... 

Fonctionnalités originales et pratiques : Google permet de consulter des pages qui n'existent plus mais qui ont été indexées sur ses "machines" : au lieu de tomber sur le fameux message "erreur 404", le moteur de recherche est le seul à vous proposer la page telle qu'elle existait au moment où Google l'a aspirée. Il s'agit de la fonction "cache". 

Dans les pages de résultats, les différentes réponses appartenant au même site sont décalées vers la droite. Cette fonctionnalité permet de gagner du temps puisqu'elle regroupe les différentes pages d'un même site.

 Enfin, si vous choisissez l'option "j'ai de la chance" au lieu du traditionnel "Recherche Google", vous tombez directement sur le site web qui serait arrivé premier de la liste. Ce pari relève plus du jeu que de la performance mais il faut au moins l'essayer une fois...

Les points faibles de Google

Les pages récentes et sur des domaines pointus désavantagées : si son indice de popularité des pages a fait ses preuves, il comporte aussi plusieurs inconvénients. Par exemple, les pages récentes sont pénalisées puisque par nature, peu de sites pointent vers elles. De même, les pages parlant de domaines très pointus (comme celles des universités et des laboratoires de recherche) vont obtenir un indice de popularité faible alors qu'elles sont très pertinentes. Ces observations remettent en cause l'hypothèse d'un lien fort entre "popularité" des pages et "pertinence" des résultats. 

 Une syntaxe un peu rigide : Google ne cherche que les pages qui correspondent exactement à vos termes de recherche. Ainsi, si vous tapez le mot "film", vous n'obtiendrez pas la même réponse que si vous tapez "films"... Notez d'ailleurs que Google n'accepte pas actuellement les troncatures dans le champ de recherche : cette astuce permet de rechercher tous les mots commençant par exemple par "foot" en écrivant "foot*" et d'obtenir aussi les pages qui contiennent le mot "football", "footballeurs"... Ce manque de souplesse se retrouve aussi sur le cas des mots accentués, Google ne prend en compte que l'orthographe exacte du mot que vous tapez, alors gare aux oublis d'accents, ils peuvent vous être fatals. 

Pas de distinction des majuscules et minuscules

Ne tient pas compte des accents

Attention au pluriel : bateau et bateaux ne donnent pas les mêmes résultats

Opérateurs : 

· ET par défaut, 

· OU,

· le signe – pour éliminer, ex : napoléon  -Waterloo

· les guillemets pour lier 2 mots ex : « tour Eiffel »

À la découverte de la page des résultats Google
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	A.
	Recherche avancée

Affiche une page qui permet de mieux cibler la recherche. 

	B.
	Préférences
Affiche une page qui vous permet de spécifier ou de modifier vos préférences de recherche : nombre de résultats par page, langue de l'interface, activation du filtre de contenu adulte SafeSearch, etc. 

	C.
	Outils linguistiques

Ces outils vous permettent de configurer des préférences linguistiques sur les pages que vous recherchez, de changer la langue de l'interface et de traduire les résultats. 

	D.
	Conseils de recherche

Affiche des informations destinées à améliorer vos recherches et présente « la différence Google » (par rapport aux autres moteurs de recherche) : de la requête de base aux fonctions les plus originales. 

	E.
	Champ de recherche

Pour soumettre une requête à Google, tapez un ou plusieurs mots clés décrivant l'information recherchée, puis cliquez sur le bouton « Recherche Google » (ou appuyez sur la touche « Entrée » du clavier) : en moins d'une seconde, la liste des résultats apparaît. 

	F.
	Bouton « Recherche Google »

Cliquez sur ce bouton après avoir tapé le ou les termes de recherche. Pour soumettre une recherche, vous pouvez également appuyer sur la touche « Entrée » du clavier.

	G.
	Onglets
Cliquez sur l'un des onglets pour effectuer le type de recherche que vous désirez. Vous pouvez rechercher tout le Web, uniquement les images, les groupes Google ou le répertoire Google.

	H.
	Barre d'état

Cette ligne rappelle le ou les termes de la recherche demandée, la cible de recherche (tout le Web, pages françaises seulement, etc.), le nombre de résultats affichés/trouvés et le temps qui a été nécessaire à Google pour exécuter cette recherche.

	I.
	Catégories
Si vos termes de recherche apparaissent également dans le répertoire de Google, les catégories correspondantes sont affichées dans cette ligne pour vous aider à retrouver d'autres informations répondant à la requête actuelle. Cliquez sur ce lien de catégorie pour découvrir d'autres pages.

	J.
	Titre de la page

La première ligne de chaque résultat est soulignée (lien cliquable) et représente le « titre » de la page Web retrouvée par Google. Lorsque le titre est remplacé par une adresse URL, cela signifie que (1) Cette page n'a pas été affectée d'un titre par son créateur, ou (2) Google n'a pas fini d'indexer le contenu de cette page. Dans le deuxième cas, nous proposons quand même la page en réponse à votre requête parce que nous avons constaté que d'autres pages Web -- déjà indexées par Google -- contiennent des liens qui pointent sur cette page et que le texte associé à ces liens correspond à vos termes de recherche.

	K.
	Texte suivant le titre

Extrait de la page retrouvée contenant le ou les termes de recherche (en caractères gras). Les extraits des différentes pages retrouvées vous permettent de voir les termes de votre recherche dans leur contexte, et de déterminer ainsi si ce contexte vous convient avant de cliquer sur le lien de cette page pour l'afficher.

	L.
	URL
Adresse URL de la page trouvée.

	M.
	Taille
Taille (en ko) du texte de la page Web trouvée. Cette information n'est pas indiquée pour les sites qui n'ont pas encore été indexés par Google. 

	N.
	Copie cachée

Google met en cache le texte de toutes les pages explorées (1,6 milliards de pages !) ; en cliquant sur ce lien, vous pouvez afficher le contenu textuel de ce résultat tel qu'il se présentait lors de la dernière exploration -- même si la page HTML est inaccessible pour une raison quelconque (serveur arrêté, problème de lien, etc.). Lorsque vous affichez la version cachée d'une page de résultat, Google contraste toutes les occurrences de vos termes de recherche dans des couleurs différentes.

	O.
	Pages similaires

Lorsque vous cliquez sur ce lien, Google recherche les pages traitant de sujets semblables ou identiques. 

	P.
	Résultats affichés en retrait

Lorsque Google trouve plusieurs résultats sur le même site Web, le résultat le plus pertinent est affiché contre la marge gauche et les autres sont situés légèrement en retrait vers la droite. 


Recherche avancée

Généralités 

Lorsque vous soumettez une requête de base, Google renvoie uniquement les pages Web qui contiennent tous les mots spécifiés (qu'ils soient adjacents ou non) ; par conséquent, pour mieux cibler votre recherche et obtenir une liste de résultats à la fois plus courte et plus pertinente, il suffit d'ajouter d'autres termes de recherche à votre requête. En spécifiant davantage de mots, les résultats deviennent un sous-ensemble spécifique des pages renvoyées par la requête originale, qui était « trop vague ».

Exclure des mots 

Pour exclure un mot de votre recherche, placez le signe moins ( - ) immédiatement devant ce mot. (Le signe moins doit être précédé d'un espace.)

Recherche d'expression 

Pour rechercher une expression (par exemple, « imprimante laser couleur »), utilisez des guillemets. Lorsque vous placez plusieurs mots entre guillemets (par exemple, "mots entre guillemets"), Google les considère comme une seule chaîne de caractères et recherche uniquement les documents qui contiennent ces mots dans la même séquence. Toutefois, cette règle ne s'applique pas aux « mots vides », qui exigent le signe plus ( + ) pour être pris en compte ; pour plus de détails sur les mots vides, cliquez sur ce lien. Les recherches portant sur plusieurs mots placés entre guillemets sont particulièrement utiles pour retrouver une citation, un proverbe, un titre de livre ou de film, un titre ou un vers de chanson, un lieu géographique, un personnage célèbre. 

Certains caractères sont reconnus par Google comme connecteurs d'expression : tiret ( - ), barre oblique standard ( / ), point ( . ), signe égal ( = ). 

Opérateurs de ciblage 

Certaines chaînes de caractères, ou « opérateurs », modifient le comportement de Google. Par exemple, l'opérateur « site: » (sans les guillemets). Pour limiter la recherche à un site ou à un domaine spécifique, utilisez la syntaxe « site:domaine.com » dans le champ de recherche de Google. 

Par exemple, pour consulter les articles parus dans la presse sur Google, entrez la requête suivante :

Recherche par catégorie 

Le répertoire Google ( http://directory.google.com) permet de rechercher les sites Web les plus pertinents pour un sujet donné et dans un secteur donné. Exemple -- Si vous recherchez le terme « bardot » dans la catégorie Arts > Audio-visuel > Cinéma > Acteurs et actrices du répertoire Google, les résultats concerneront uniquement l'actrice, et non les animaux qu'elle protège ni un cabinet immobilier de Châteaubriant... 

En « descendant » ainsi dans différentes sous-catégories du répertoire, vous parvenez très rapidement à réduire le nombre des pages qui vous intéressent et à en augmenter la pertinence. 

Pour mieux cibler vos recherches et obtenir une liste de résultats à la fois plus courte et plus pertinente, il suffit d'ajouter d'autres termes de recherche à votre requête ; en spécifiant davantage de mots, les résultats deviennent un sous-ensemble spécifique des pages renvoyées par la requête originale, qui était « trop vague ». Google propose également les fonctions de recherche suivantes :

· Limiter la recherche aux pages d'un site donné. 

· Exclure certaines pages d'un site donné. 

· Limiter la recherche aux pages rédigées dans une langue donnée. 

· Retrouver les pages liées à une page donnée. 

· Retrouver les pages liées à la page affichée. 

Fonctionnalités spéciales de Google



Fichiers PDF 

Les résultats de recherche de Google proposent également des fichiers PDF (format développé par la société Adobe). Bien que les fichiers PDF ne soient pas aussi nombreux que les fichiers HTML sur le Web, ils contiennent souvent des informations de qualité qui ne font pas l'objet d'une distribution officielle. 

Pour indiquer qu'une page se présente sous la forme d'un document PDF et non d'une page Web, la mention « [PDF] » apparaît en bleu devant son titre. Si vous cliquez sur le lien d'une page de ce type (affiché à droite de la mention « [PDF] »), Acrobat Reader démarre automatiquement et affiche le fichier PDF correspondant. (Si vous ne disposez pas d'Acrobat Reader sur votre ordinateur, vous serez automatiquement connecté à une page Web à partir de laquelle vous pourrez télécharger ce logiciel gratuitement.)

Lorsque la page est un fichier PDF, le lien « Copie cachée » est remplacé par le lien « Version texte » : la version texte correspond à une copie du document PDF sans aucun formatage.
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Si vous préférez afficher des résultats sans liens PDF, insérez l'opérateur « -filetype:pdf » (sans les guillemets) dans le champ de recherche en même temps que vos termes de recherche.

Pages cachées 

Lorsque Google explore le Web, il crée une copie de chaque page examinée et la stocke dans une mémoire cache, ce qui permet de consulter cette copie à tout moment, et en particulier dans le cas où la page originale (ou Internet) serait inaccessible. Lorsque vous cliquez sur le lien « Copie cachée » d'une page Web, Google affiche celle-ci dans l'état où elle se trouvait lors de son indexation la plus récente. Par ailleurs, le contenu caché est celui sur lequel se base Google pour déterminer si une page est pertinente pour vos requêtes. 

Lorsqu'une page cachée est affichée, elle est précédée d'un en-tête encadré qui rappelle qu'il s'agit de la copie cachée de la page et non de la page originale, et qui cite les termes de la requête ayant entraîné son inclusion dans les résultats de recherche. Pour faciliter l'exploitation de cette page, les différentes occurrences des termes de recherche sont également surlignées dans des couleurs différentes. 

Le lien « Copie cachée » n'apparaît pas si le site n'a pas encore été indexé ou si le propriétaire du site a demandé que le contenu caché soit exclu de l'indexation Google. 

Pages similaires 

Lorsque vous cliquez sur le lien « Pages similaires » associé à l'une des pages du résultat, Google recherche sur le Web les pages à contenu similaire. 

Le lien « Pages similaires » peut être envisagé de différentes manières. Si le contenu d'un des sites retrouvés par Google vous intéresse et que « vous souhaitez en savoir plus », vous pouvez cliquer sur ce lien pour trouver d'autres sites à contenu similaire que vous n'avez pas encore visités. Si vous recherchez des informations sur un produit donné (véhicule, appareil électronique, vidéo, etc.), le lien « Pages similaires » peut vous aider à trouver des sites de comparaison, des sites où les utilisateurs/conducteurs/lecteurs donnent leur opinion et des sites où ce produit est proposé au meilleur prix. Si vous recherchez des informations dans un domaine donné, le lien « Pages similaires » peut vous aider à trouver très rapidement des ressources complémentaires sans que vous ayez à déterminer au préalable les mots clés nécessaires pour retrouver ces sites. 

Google propose des « pages similaires » pour plusieurs millions de pages Web. Toutefois, plus une page est spécialisée, moins les résultats « pages similaires » seront nombreux. Par exemple, Google ne trouvera pas beaucoup (ou pas du tout) de pages similaires à un site familial si les informations disponibles sur ce site ne permettent pas d'établir des associations significatives avec d'autres sites. Par ailleurs, si une entreprise utilise des adresses URL différentes pour les mêmes pages (par exemple, « google.com » et « www.google.com) », il peut arriver qu'une URL offre un volume d'information plus limité qu'une autre. En général, « Pages similaires » est très efficace avec la plupart des pages Web. 

Pages liées 

Certaines chaînes de caractères, ou « opérateurs », modifient le comportement de Google. Exemple -- L'opérateur « link:site.com » (sans les guillemets) permet d'afficher les pages extérieures qui pointent sur l'URL spécifiée. Par exemple, « link:www.google.com » affiche la liste des pages qui pointent sur la page d'accueil de Google (274 112 pages au 3 octobre 2001...) Remarque -- Vous ne pouvez pas combiner une recherche « link: » avec une recherche standard. 

J'ai de la chance 

Le bouton « J'ai de la chance » affiche directement (et uniquement) la page Web considérée par Google comme la plus pertinente pour la requête exprimée. Dans ce cas, aucune autre page n'est citée. En utilisant le bouton « J'ai de la chance », vous passez moins de temps à rechercher les pages Web qui vous intéressent, ce qui vous laisse plus de temps pour les exploiter. 

Par exemple, pour retrouver la page d'accueil de l'université de Stanford (où les deux fondateurs de Google ont fait leurs études), entrez « Stanford » dans le champ de recherche et cliquez sur « J'ai de la chance » : Google affiche directement la page Web « www.stanford.edu », soit la page d'accueil de l'université de Stanford. 

Trouvez les bons mots clés

Vous vous en êtes certainement aperçu : l'une des plus dures "épreuves", lorsqu'on recherche une information sur le Web, consiste à trouver les bons mots clés, ceux qui vont caractériser au mieux une recherche. Pourtant, certaines stratégies importantes peuvent être mises en place pour être plus efficace dans ce domaine.

Que se passe-t-il en règle générale lorsqu'on recherche une information sur l'Internet ? On va sur un outil de recherche (annuaire, moteur) et on tape quelques mots (ceux qui nous viennent à l'esprit, la plupart du temps), séparés par un espace. Si vous êtes un fervent lecteur de cette rubrique, vous savez que le fait de séparer les termes par un espace, sur une majorité d'outils de recherche, consiste à proposer un OU entre ces mots. Donc à élargir la recherche. Les articles précédents ont dû vous fournir quelques "billes" qui vous permettront d'utiliser au mieux la syntaxe proposée par les annuaires et moteurs du Web sans tomber dans ce type de piège.

Le choix des bons mots clés relève d'un autre type de "gymnastique". Tout d'abord, essayez de ne pas vous précipiter sur votre clavier et sur votre outil de recherche favori. Prenez cinq ou dix minutes, avant de vous lancer dans un surf effréné, pour bien réfléchir à ce que vous recherchez, à vous poser des questions essentielles sur les objectifs à atteindre. Cela peut paraître évident, mais ces quelques minutes de réflexion prises au début de votre quête vous feront gagner beaucoup de temps par la suite.

Trois grandes familles


Essayez de bien définir les mots clés que vous allez utiliser. N'hésitez pas à les noter sur une feuille Globalement, les mots clés peuvent être classés en trois grandes familles :
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Mots clés "primaires" ou "larges". Ils définissent, de façon globale, le champ d'investigation. Exemple : agro-alimentaire, finance, commerce, santé, cinéma, loisirs, voyages, tourisme, littérature, histoire, sciences, etc.
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Mots clés "secondaires" ou "profonds". Dans le domaine global décrit précédemment, ils définissent, pour leur part, la requête elle-même. Exemple : jus d'orange, marché, bourse, Chicago (recherche : le cours du jus d'orange à la bourse de Chicago), marignan, 1515, François 1er, Léon X (pour des renseignements sur la bataille de Marignan), Montréal, Québec, Canada, hôtels, hébergement (pour trouver où dormir à Montréal), etc.
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Mots clés "interdits". Il s'agit de mots qui peuvent vous induire en erreur lors de vos recherches. Exemple : vous recherchez des informations sur le marché de la pomme aux Etats-Unis. Mot clé primaire : food. Mots clés secondaires : apple, study, market. Mot clé interdit : computer. Car les ordinateurs de la marque Apple ne vous intéressent pas, en tout cas pas dans cette recherche. Autre exemple : la même recherche dans le monde francophone. Mot clé primaire : agro-alimentaire. Mots clés secondaires : pomme, marché, étude, France (par exemple). Mot clé interdit : Adam. Car la pomme d'Adam ne fait pas non plus l'objet de vos investigations.

Une fois que vous avez noté au moins quatre mots clés (mais n'hésitez pas à en inscrire au moins dix ou quinze), vous pouvez aller, l'esprit tranquille, sur votre outil de recherche favori. Logiquement, les requêtes efficaces devraient maintenant être plus faciles et plus rapides à identifier. Et, si vous calez, n'hésitez pas à utiliser le dictionnaire des synonymes de Word : Outils/Langue/Dictionnaire des synonymes dans la barre de menu de Word.

Les techniques de recherches

La recherche simple sur plusieurs mots. Indiquez plusieurs mots les uns à la suite des autres. Google recherchera les pages de site contenant l’un des mots : plus de 60 000 résultats

La recherche d'une phrase. une phrase est une suite de mots. La différence avec la technique précédente est que cette suite de mots est entre guillemets. Le moteur recherchera la suite de mots exacte. La recherche d'une phrase vous donnera des résultats beaucoup plus précis. vous avez aussi plus de chances de passer à côté de sites correspondant à votre recherche mais ne contenant pas la phrase exacte : il n'y a plus que 82 résultats.

Paramétrages de Google

Une fois sur la page d'accueil, cliquer sur le lien " Google in your Language " ; une page s'ouvre et dans la liste présentée choisissez " french " : vous serez automatiquement dirigé vers une version de Google en français. A droite du formulaire de recherche, l'option " Préférences " permet de définir une fois pour toutes vos options de langue. Une fois la page ouverte vous accédez aux options suivantes: 

Langue d'interface : sélectionner " français " dans le menu déroulant. Ainsi vos prochaines sessions s'ouvriront toujours avec l'interface en français. ·

Langue de recherche : cette option permet de limiter les recherche sur le Web à une ou plusieurs langues. Par défaut Google lance la recherche sur toutes les langues possibles du Web ; en cochant seulement certaines cases ( par exemple français et anglais ) vous réduisez votre recherche aux pages

rédigées en français ou anglais.

Nombre de résultats : autorise à paramétrer le nombre de résultats affichable sur chaque page. Après avoir définis ces paramètres, n'oubliez surtout pas de cliquer sur le bouton " enregistrer mes préférences " pour que Google retiennent vos options par défaut.

Recherche avancée : ce paramétrage simple peut être utilisé pour chaque recherche : le formulaire vous permet d'affiner précisément et facilement vos investigations sur le web. Contrairement aux options de préférences générales précédentes, ce formulaire n'est valable que pour une recherche particulière.

A droite du formulaire de recherche, l'option " recherche avancée " vous amène vers un formulaire spécifique avec plusieurs options. 

" Recherche de pages contenant " vous donne le choix entre "le(s) mot(s) " ou " l'expression ". Si vous recherchez des pages sur le développement rural en Afrique de l'Ouest, il est préférable de choisir " le(s) mot(s) " pour que Google cherche des pages contenant tous les mots et dans n'importe quel ordre. Plus vous entrerez de mots clés et plus la recherche sera précise. Si par contre votre recherche est plus ciblée du type " séminaire d'évaluation des OP sénégalaises ", il est alors préférable de choisir l'option                 " l'expression " : Google cherchera uniquement les pages contenant cette phrase. Selon le même mode vous pouvez exclure des mot(s)  ou expressions de la recherche via le formulaire " exclure les              pages contenant "

recherche de page spécifique   est utile une fois que vous avez déjà trouvé une adresse de  page web pertinente. La première option " chercher les pages liées  à la page " permet de connaître les sites web qui pointent vers une page donnée. La seconde option " chercher des pages similaires à la page " recherche des pages identifiées par Google comme similaires.

Visualisation et consultation des résultats

Les résultats sont présentés par ordre de pertinence et chaque titre est suivi d'un extrait du document contenant au moins un des mots recherchés (et pas simplement les premières lignes de la page, comme c'est souvent le cas avec d'autres moteurs). Quand Google trouve de nombreux résultats issus du même site Internet, le plus pertinent est présenté en premier, suivi des autres pages du même site, présentées décalées vers la droite.

Astuces pour mieux utiliser les moteurs

Nous vous rappelons ici quelques précautions élémentaires à observer pour gagner du temps :

1) Bien penser au(x) mot(s)-clé(s) avant de vous lancer dans une recherche, la qualité des réponses dépend d'abord de la qualité des mots choisis. Par exemple, "tabac" ne donne pas les mêmes résultats que "cigarette" : le premier est plus synonyme de danger pour la santé tandis que l'autre symbolise plus le plaisir de fumer.

2) Taper les mots en minuscule pour vous donner toutes les chances de ne pas manquer une référence importante.

3) Taper les mots avec les accents car certains moteurs ne prennent en compte que l'orthographe exacte des mots.

4) Faites attention à l'ordre des mots que vous utilisez. Sur certains moteurs, cette occurence a son importance; Exemple, "paris dakar" ne donne pas le même résultat que "dakar paris".

5) Utilisez les guillemets si votre recherche comporte plusieurs mots : taper par exemple "mairie de paris" afin que le moteur prenne bien en compte tous les mots.

6) Utilisez la syntaxe pour affiner votre recherche : les outils les plus couramment utilisés sont les "+" et les "-" qui ajoutent des contraintes à votre recherche. Par exemple, vous pouvez rechercher des documents sur George Lucas qui ne parlent que de Star Wars (george lucas +star wars) ou au contraire qui ne parlent pas du film (george lucas -star wars).

Les cuisinières en mal d'inspiration tentent le Google Cooking : lancer une recherche avec une liste d'ingrédients dont on dispose pour dégotter une recette de cuisine existante.

Article riche et amusant sur Google : http://frenchfragfactory.net/columns/?Ozh
Ouvrez de nouvelles fenêtres

Sur une page de résultats, lorsque vous cliquez sur un lien, la page visée s'ouvre normalement dans la même fenêtre. Pour modifier ce comportement, au coup par coup, il suffit de maintenir la touche Maj enfoncée lorsque vous cliquez sur le lien. Cela ouvrira la page visée dans une nouvelle fenêtre. 

Pour que cela devienne systématique, dans la page des préférences, cochez la case Montrer les résultats de recherche dans une nouvelle fenêtre de navigateur puis cliquez sur Enregistrer les préférences. 

Qu'est-ce que c'est ? 
Cookie 
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Petit fichier placé sur le disque dur par un site Web que l'on vient de visiter. Lors d'une connexion ultérieure, le site peut, grâce à ce cookie, identifier le visiteur et ses préférences par un numéro de code. 

Le saviez-vous ? 
Quels que soient votre requête et le nombre de pages trouvées, Google n'affichera que les 1 000 premiers résultats (voire légèrement moins dans certains cas). Cette limitation a pour but de préserver la bonne fluidité du système. 

Le conseil de Clic-clic 
Les préférences de Google permettent également de modifier la langue de l'interface (boutons, conseils, messages). Si vous avez, par mégarde ou curiosité, opté pour le thaï ou l'argot javanais, il n'est pas très facile de retrouver le français. Dans ce cas, chargez la page www.google.fr/preferences?hl=fr puis cliquez sur le bouton Enregistrer les préférences. 

Le cache, c'est utile !



Dans ses immenses serveurs, le système de cache de Google stocke le texte de toutes les pages recensées par ses robots (pourvu qu'elles n'aient pas été explicitement désignées par leurs auteurs comme n'étant pas archivables). Au total, cela représente un peu plus de 8 milliards de pages ! 

L'intérêt de ce système est multiple. D'abord, cela vous permet d'accéder à une page, même si le site est indisponible, ou si la page a été modifiée depuis son indexation par le moteur. Ensuite, comme la page est stockée sur les serveurs de Google, l'affichage est nettement plus rapide. 

Enfin, lorsque vous affichez une des pages situées dans le cache de Google, le moteur de recherche surligne les termes de votre requête pour que vous puissiez les repérer plus facilement. 
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Si vous êtes séduit par tous ces avantages, il vous suffira, pour un résultat obtenu, de cliquer, à droite de l'adresse, sur le lien En cache. 

Qu'est-ce que c'est ? 
Registre . En anglais, Registry . 
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Anciennement appelé base de registre et devenu registre (tout court) depuis Windows 98, il s'agit d'un ensemble de fichiers de Windows dans lequel ce dernier et les autres logiciels installés sur le PC stockent leurs paramètres de fonctionnement. A modifier avec prudence. 

Trouvez vos marques


Où trouver le site d'un constructeur de voitures, d'une radio, d'un magazine ou encore d'un musée ? Plutôt que de lancer une recherche, profitez de la fonction Navigation par nom, incluse dans la nouvelle Google Toolbar, barre d'outils qu'il faut donc installer (voir ci-dessous). Attention, cela ne marche qu'avec Internet Explorer. 

Pour cela, tapez un terme dans la barre d'adresses de votre navigateur pour accéder à un site officiel en un clin d'oeil. Par exemple, tapez micro hebdo et vous accéderez directement au site www.01net.com/microhebdo. Cela fonctionne à merveille pour un grand nombre de marques ou de noms propres (RMC, Renault, Carrefour, Le Louvre, etc. ). Si Google ne localise pas de site, il affiche la page de résultats habituelle. 

Installez la barre d'outils 
La barre d'outil de Google est un petit logiciel gratuit qui permet de mieux utiliser le moteur de recherche. Elle est compatible avec Internet Explorer et, depuis peu, avec Firefox. Pour l'installer, rendez-vous sur la page d'accueil de Google France et cliquez sur le lien plus>> , situé en haut de page, puis sur Barre d'outils . Si vous utilisez Firefox, cliquez sur le lien Version Firefox situé en bas à droite. 

La barre s'installe immédiatement. Fermez et relancez Firefox pour la rendre active. 

Avec Internet Explorer, cliquez simplement sur le bouton Télécharger la barre d'outils Google. Cliquez sur Exécuter pour lancer le téléchargement et l'installation en même temps. Au lancement, sélectionnez France dans la liste (ou un autre pays selon vos préférences) et, sans rien changer aux cases déjà cochées, cliquez sur le bouton Accepter et continuer. 

Sur l'écran suivant, cochez la case Activer les fonctionnalités avancées et cliquez sur Terminer . 

Retrouvez un manuel d'utilisation


On a toujours un besoin urgent du manuel d'utilisation ou de la documentation de son appareil photo numérique, de son baladeur ou de sa télécommande universelle... quand il est introuvable. Plutôt que de fouiller le site du constructeur, laissez Google s'en charger. Pour cela, il suffit d'affiner la recherche à l'aide de l'opérateur filetype, en précisant que vous recherchez un fichier au format PDF . 

Pour rechercher, par exemple, la documentation d'un baladeur iPod, cochez la case Pages francophones et tapez l'expression ipod file type:pdf dans la zone de saisie. N'oubliez pas les deux points ( : ) entre filetype et pdf . Appuyez sur Entrée  : dans notre exemple, le premier lien mène au manuel convoité ! Ce n'est pas toujours le cas, mais si le document existe, vous le trouverez sûrement dans les trois ou quatre premières pages de résultats. 
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Enfin, vous pouvez combiner d'autres formats de fichiers avec l'opérateur filetype. Les plus utiles sont doc pour les documents Word, xls pour les feuilles de calcul Excel, et ppt pour les présentations Powerpoint. 

Qu'est-ce que c'est ? 
PDF (Portable Document Format) 
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Format de fichier couramment utilisé pour numériser des documents imprimés comme les manuels et les livres électroniques. Pour afficher un fichier PDF, il faut utiliser le logiciel gratuit Adobe Reader ou l'un de ses équivalents. 

Interprète, s'il vous plaît...


En pleine lecture d'une page, un mot anglais vous arrête ? Inutile de sortir un dictionnaire pour en chercher la signification. Dans sa dernière version, la barre d'outils Google (voir l'article « Trouvez vos marques » dans ce même dossier) permet en effet de traduire les termes anglais. 

Pour cela, inutile de faire un clic droit de la souris ou de jouer du clavier avec une combinaison de touches. En fait, il suffit de passer le curseur de la souris au-dessus d'un terme anglais pour que sa traduction vous soit proposée. Bien entendu, il ne s'agit que d'un mot à mot ! 

	

	


Si vous préférez que le moteur de recherche traduise la totalité d'une page, il vous suffit de cliquer sur le lien Traduire cette page , situé à droite d'un lien dans la liste des résultats. La traduction, si elle est plus qu'approximative, permet souvent de comprendre le sens d'un texte. 

Contrairement à la navigation par nom, cela fonctionne aussi avec la barre d'outils pour Firefox. 
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Google... avé l'accent !


Google, par défaut, ne prend pas en compte les caractères accentués et les signes spéciaux comme la cédille. Les termes « français » et « francais » , par exemple, renvoient pratiquement vers les mêmes pages. Mais vous pouvez forcer la recherche d'un mot à caractère accentué, en le faisant précéder du signe +  : +marché, par exemple. C'est notamment utile pour distinguer des mots différenciés par un accent ( marche et marché ) ou encore quand l'orthographe non accentuée retourne un trop grand nombre de résultats en anglais. C'est le cas de vénérable , interprété comme le mot anglais venerable. 

Le conseil de Clic-clic 
Si vous cherchez l'origine d'une citation ou d'un proverbe, les paroles d'une chanson, un lieu géographique ou toute autre information liée à un sujet bien défini, placez vos mots de recherche entre guillemets afin de former une expression exacte. Les résultats retournés par Google seront beaucoup plus précis. Si aucun résultat n'est trouvé, formez une ou plusieurs expressions plus courtes. 

Alerte pour les fanas de l'actu !


La revue de presse est un exercice fastidieux. Pourquoi ne pas laisser Google vous envoyer sa synthèse quotidienne par courriel ? C'est ce que propose le service Alertes Google, en version bêta mais tout à fait opérationnel. 

Pour en profiter, sur la page d'accueil de Google France, cliquez sur le lien plus>> situé en haut de page. Cliquez ensuite sur le lien Alertes 

Dans la zone Créer une alerte Google, tapez les mots-clés ciblant votre recherche. Par exemple football lyon ou windows vista. Choisissez ensuite la fréquence des envois (une fois par jour, selon l'actualité ou une fois par semaine), puis tapez votre adresse de courriel dans la zone Email et cliquez sur Créer l'Alerte Un courriel vous est alors adressé. Vous devez cliquer sur le lien qu'il contient pour valider votre inscription. C'est tout. 

Vous pouvez répéter l'opération pour plusieurs requêtes, ainsi que pour être informé de l'indexation par le moteur de nouveaux sites traitant du sujet. Lorsque vous créez l'alerte, choisissez Web dans la liste déroulante Type . 

Inutile de conserver les messages de confirmation, car les courriels envoyés par Google contiennent un lien pour annuler la demande si vous êtes submergé par les informations. 

Qu'est-ce que c'est ? 
Bêta 
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En anglais beta ou beta test. Version préliminaire d'un logiciel ou d'un service Internet qui fait encore l'objet de tests afin d'en déterminer les dysfonctionnements résiduels. Dans le cas d'un service Internet, la présence d'une version bêta ne signifie pas forcément que le service sera proposé en version finale. Souvent, la phase de test sert en effet aussi à valider le réel intérêt du service, ainsi que la viabilité de son modèle économique. 



Laissez Google écrire pour vous


Le service Google Suggest permet de lancer des recherches plus rapidement. Sur la page http://labs.google.com/suggest, tapez les mots recherchés dans la zone de saisie. Google suggère alors des requêtes au fur et à mesure de la frappe, en affichant une liste des plus populaires. 

Pour une recherche sur Harrison Ford, par exemple, après avoir tapé ha , une liste s'affiche qui débute par harry potter . Dès que vous aurez tapé harriso , Google affichera harrison ford en tête de liste. A tout moment de la frappe, si une requête plus précise de la liste déroulante vous convient, sélectionnez-la avec la souris ou les flèches du clavier pour lancer la recherche. Dans notre exemple, cela aurait pu être possible dès la saisie des cinq lettres harri , le nom harrison ford apparaissant alors en troisième rang. Même si la page et les liens sont en anglais, le service fonctionne avec des requêtes en français. Et il prend en compte les caractères accentués ! 
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Recherches à la belle étoile


Dans une expression de recherche, le caractère * (étoile) permet de signaler à Google un mot manquant. Deux intérêts à cela : trouver rapidement la réponse à une question, par exemple avec la requête le parachute a été inventé par * ; et cibler des pages bien précises, quand on ne sait pas exactement quoi indiquer comme expression de recherche. C'est le cas par exemple avec la double mention de l'opérateur * dans l'expression la prochaine eclipse de * aura lieu en *. Une recherche bien plus efficace qu'avec les mots eclipse, eclipse lune ou eclipse soleil ! Autre exemple : la vitamine * est bonne pour *. Subtil, non ? 
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Jouez à l'agent de change


Vous devez acheter un matériel ou un logiciel en dollars, et vous souhaitez connaître sa valeur en euros ? Eh oui, là aussi, Google peut vous aider ! Tapez simplement votre question en français dans le champ de recherche. Par exemple, 19,95 dollars en euros . Mieux encore, si vous devez partir en voyage et ne connaissez pas la monnaie locale, vous pouvez taper par exemple l'expression 25 euros en monnaie mexicaine et Google affichera la somme en pesos... Magique ! 

Trouvez la bonne définition


Grâce à l'opérateur define , trouvez en un clin d'oeil la définition d'un mot ou des infos sur un concept, un personnage ou un objet. Dans le champ de saisie de la page d'accueil de Google, tapez le mot define suivi (sans espace) du signe : (deux points) puis de l'expression recherchée, et appuyez sur Entrée . Par exemple, define:lcd affiche les définitions du terme LCD trouvées sur différents sites. 

Utilisez l'opérateur define aussi pour des termes techniques ( mms ou wifi, par exemple), historiques ( pausanias , napoleon ) ou de toute autre nature ( gravitation, psychanalyse, blason). La fonction ne limite pas la recherche aux définitions. Vous pourrez invoquer l'opérateur define pour des informations relativement complètes sur un sujet, par exemple les trous noirs ( define:trou noir ). 
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Enregistrez vos recherches


La fonction Personalized Search permet d'enregistrer vos requêtes pour les retrouver ensuite. Elle fonctionne pour les recherches Web et Images effectuées à partir du site américain. 

Première étape : créer un compte Google (c'est gratuit). Sur www.google.com/psearch, cliquez sur le lien Create a Google Account. Remplissez les champs avec votre adresse de courriel, un mot de passe et le mot de vérification, puis cliquez sur le bouton I have read and agree the Terms of use. Create my account. Vous recevrez alors un courriel. Cliquez sur le lien qui y figure pour confirmer l'inscription. 

Retournez ensuite à www.google.com et cliquez sur le lien Sign in en haut à droite. Tapez votre adresse de courriel et votre mot de passe, et cliquez sur le bouton Sign in . Votre adresse apparaît en haut, avec les liens Search History (historique des recherches), My Account (mon compte) et Sign out (se déconnecter). Faites une recherche, puis cliquez sur le lien Search History pour accéder à l'historique. Vous constaterez que la recherche a été enregistrée. Au fil du temps, l'historique se remplira avec les recherches et les pages visitées. Vous pouvez même faire une recherche dans les liens visités (bouton Search History). 
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A tout moment, si vous préférez ne rien enregistrer, déconnectez-vous ( Sign out ) ou cliquez sur le lien Pause de la page de l'historique. 

Pour effacer l'historique, cliquez sur le lien Remove items, cochez les liens à supprimer et cliquez sur Remove . 

Le fin du fin de cette fonction, c'est que lors de vos recherches ultérieures sur le Web (sauf pour les images), Google analysera le contenu de votre historique pour vous présenter en premier les résultats les plus pertinents en fonction des recherches antérieures. 

	


Champion du quiz !


Amateur de jeux et de concours, vous cherchez le nom de l'épouse d'un acteur, la population du Japon ou la date de naissance d'un boxeur ? En utilisant un opérateur de question/réponse, Google affichera le résultat en premier et en gros caractères. Mais il faut pour cela vous rendre sur le site américain (www.google.com). Les opérateurs disponibles pour les personnes sont date of birth (date de naissance), date of death (date du décès), height of (taille), nationality of (nationalité), nickname of (surnom). 

Par exemple, l'expression leonard nimoy date of birth retourne la date de naissance de l'acteur Leonard Nimoy. Pour les pays, vous pouvez utiliser president of (président), capital of (capitale), currency of (monnaie) et population of (population). 
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Notez que l'opérateur date of birth fonctionne aussi avec certains personnages fictifs, comme Batman ou Superman ! 

	

	[image: image18.png]Web Images Groups Dle

G()Ogle batman date of birth

Web

Batman — Date of Birth: 1939
it/ who2.com/batman. htmi - More sources »







Ciblez les résultats par genre de site


Grâce à l'opérateur site , formulez des requêtes spécifiant que vous souhaitez que les résultats affichés par Google soient limités à un site précis, à un pays ( .fr pour la France, .es pour l'Espagne) ou à un type de site (d'extension .com,.org,.net). 

Pour en comprendre l'intérêt, rien ne vaut des exemples. Avec la requête forum site:free.fr, vous obtiendrez des pages contenant le mot forum (la plupart des forums, justement) hébergés chez Free. La requête filetype:ppt site:microsoft.com permet de trouver les fichiers Powerpoint (extension PPT) situés sur les serveurs de Microsoft. 

Tapez windows-site:com pour trouver des pages contenant le mot windows et ne se trouvant pas sur un site ayant pour extension .com, l'opérateur - (moins) utilisé ici signifiant l'exclusion. 

Autre idée : en ajoutant site:fr à vos requêtes, vous ciblerez vos recherches sur les pages hébergées en France, mais pas forcément en français (une subtile différence avec l'option Pages francophones). 

L'opérateur site est également utile pour les recherches d'images (lien Images sur la page d'accueil). Ainsi, avec l'expression site:01net.com (sans mot-clé), vous trouverez toutes les images du site 01net.com indexées par Google. 

Utiliser Google comme dictionnaire

Dans la zone de recherche entrer define xxxxx, et Google vous renverra la définition française touvée dans l’encyclopédie Wikipedia

Exemple ; chercher le sens du mot oxymoron
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Trouver le plan Michelin d’une ville

Dans la zone de recherche tapez plan de xxxxx
Demandez l’horaire des trains

Dans la zone de recherche  tapez horaire Marseille-Toulon. L’ennui c’est que c’est la Deutsche Bundesbahn qui répond. Ce sera bien quand ce sera la SNCF. 

Trouver la date de naissance d’une personnalité

Dans la zone de recherche taper son nom suivi de dob.

Exemple jacques chirac dob
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Suggestions en temps réel 




	
Voici un service qui va vous faciliter la vie dans vos recherches. Au fur et à mesure que vous tapez des lettres dans la barre de recherche Google pour formuler votre requête, Google Suggest va anticiper votre demande et vous offrir des propositions en temps réel. 
Vous connaissez la saisie semi-automatique qui se souvient des informations que vous tapez et vous propose de les réinsérer ? C'est le même principe sauf que les infos sont déjà pré-entrées. Ce service rappelle un peu le fameux "Vouliez-vous dire?" qui apparait quand vous lancez une recherche et que aucune page web n'est disponible. Google vous donne d'autres idées d'orthographes si jamais vous vous êtes trompés.
Vous commencez à taper un mot et le moteur de Google vous propose une liste de mots commençant avec les mêmes lettres en rapport avec votre recherche. De plus, le nombre de sites proposés par requête est indiqué juste à côté. Exemple : vous voulez taper " photo numérique "; vous avez à peine tapé "pho" que Google Assist vous propose :
- Photoshop
- Photographie
- Photo

Au fur et à mesure que vous continuez de taper votre mot, la recherche s'affine ! Le moteur s'enrichit sans cesse des requêtes de tous les internautes... ce qui fait qu'il devient sans cesse plus précis. Vous l'aurez compris, ce Google Assist est vraiment pratique. 

	 


Google, des infrastructures et ... des satellites !


Une entreprise d’infrastructures qui permet l’accès au contenu”)

C’est ainsi que Eric Schmidt, Président de Google, définit sa société.

Les investissements de Google confirment de plus en plus que ce ne sont pas des paroles en l’air !


Google, présent dans tous les composants des infrastructures
Les trois composants clefs d’une infrastructure informatique sont :

- Les serveurs

- Les postes de travail

- Les réseaux

Pour savoir parler Web 2.0, il est de bon ton de déclarer que les nouvelles applications SaaS, Software as a Service, “multi-tenant”, sont hébergées “On the cloud”.

Traduisons en langage “normal” :
- Quelques fournisseurs, très puissants et peu nombreux, construisent des centres informatiques gigantesques, répartis dans le monde entier. Cet ensemble constitue le “Nuage” d’infrastructures.

- Ces “usines informatiques” servent de support aux services Web 2.0, anciennement appelés applications, partagés par des millions de personnes.

- Une seule instance de ces services est utilisée par tous les clients, d’où est née l’expression “multi-tenant”, que l’on peut illustrer par un immeuble partagé par plusieurs locataires.  

A l’inverse, les applications traditionnelles “hosted” ou hébergées ressemblent à des maisons individuelles, chaque client disposant de sa propre version de l’application.

Restait une question sans réponse claire : où se trouvent les centres de traitement qui composent le “Cloud” ?
Des informations qui viennent d’être publiées sur le plus grand acteur du “Cloud”, Google, permettent, enfin, de lever un coin du voile. 


Les centres de calcul de Google, démasqués

Il a quelques semaines, on a posé la question à Eric Schmidt, Président de Google :
” Combien avez-vous de centres de calcul et où sont-ils situés ?
Sa réponse a été immédiate : “je ne sais pas !” 
Le nombre de centres de calculs, de serveurs, leur localisation étaient des informations que Google refusait de communiquer.

Grâce au blog DataCenter Knowledge, qui fait un excellent travail de veille sur le sujet, une partie du mystère vient d’être levé.

Cette carte mondiale a été construite, évidemment sur Google Maps, par Pingdom, une entreprise qui mesure la performance des data centers.
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Je trouve, personnellement, ces résultats fascinants !
Je ne pense pas être le seul à découvrir l’étendue de ce réseau de centres de calcul de Google, dont je n’imaginais pas à quel point il était mondial.
Quelques résultats intéressants :
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- Contrairement aux idées reçues, un très grand nombre de sites sont installés en dehors des États-Unis. Attention, rien ne dit que chaque point de la carte correspond à des centres de même puissance.

- Les centres de calcul répartis sur le territoire américain représentent vraisemblablement l’essentiel de la puissance globale du “Cloud Google”.




· L’Europe est très présente ! Combien de fois ai-je entendu la remarque faite par des DSI, surtout du secteur public ou universitaire : “Jamais je n’hébergerai mes données aux Etats-unis !”

Sachant que les données sont répliquées sur plusieurs centres de calcul, ces cartes montrent bien l’inanité de ces remarques ; le “Cloud” est mondial et faire référence à une zone géographique n’a plus de sens.

- La répartition des centres de calcul est très proche des zones où sont concentrées la majorité des internautes. Ceci permet de réduire au minimum la latence et explique l’excellence des temps de réponse, quel que soit le lieu où l’on se connecte.





En 2007, Google a investi 2,4 milliards de dollars pour construire quatre nouveaux méga-centers.  L’unité d’œuvre d’un centre de calcul est aujourd’hui de 600 $M.  Sachant que Google investit chaque année entre 13 et 14 % de son CA dans de nouveaux centres, il est facile d’imaginer que 2008 verra naître 6 nouveaux centres de calcul pour un investissement de 3,6 milliards de dollars.
Cette photo aérienne montre le chantier de l’un de ces nouveaux “mini-centres”.

Je vous conseille aussi de visualiser le diaporama qui présente l’un des nouveaux sites en construction à Eemshaven, aux Pays-Bas ; il contient une cinquantaine d’excellentes photos.
Ceux qui pourraient encore douter de la dimension et de l’importance de ces investissements ne peuvent pas ne pas être impressionnés par la taille de ce chantier.


Et les autres ?

Microsoft, Amazon, eBay, Salesforce et quelques autres ont des stratégies similaires.  

Microsoft a brutalement accéléré ses investissements, il y a 2 ou 3 ans, et doit être, à mon avis, aujourd’hui le deuxième grand locataire du “Cloud”.

Microsoft a choisi la solution des containers de 40 pieds pour ces nouveaux centres de calculs ; d’après leurs analyses, ce sont des solutions plus performantes en termes énergétiques.
Ce qui ne manque pas de sel, c’est que l’entreprise qui a déposé récemment des brevets sur les centres de calculs à base de containers est... Google !




Il y a quelques jours, Google a secoué le monde de l’informatique par l’annonce de Chrome, un butineur open source, qui se transformera très vite en l’un des composants des postes de travail du futur, mobiles, 100 % Open Source, 100 % infrastructures, avec zéro application installée en local.

Et les réseaux ?

Google est depuis quelques années très actif aussi dans ce domaine ; je citerai deux exemples significatifs :

- Lors de la récente vente aux enchères de la bande 700 MHz par la FCC  (Autorité de régulation des télécoms américaine), Google a monté les enchères à plus de 5 milliards de dollars, qui était la somme minimale demandée pour que les fréquences soient “ouvertes” à tous.

C’est Verizon qui l’a emporté, mais Google surveille de très près les engagements d’ouverture que doit respecter l’acheteur.

- Google participe aussi au financement d’une liaison optique sous-marine entre la Californie et l’Australie, qui sera opérationnelle en 2009.

La grande nouveauté de ces derniers jours, c’est que Google devient un acteur clef du monde ... des satellites.

En quelques semaines, Google a annoncé des investissements importants dans deux grands projets satellitaires, GeoEye-1 et O3b.


GeoEye-1 : des images de la terre en très haute définition
Google a acheté l’exclusivité commerciale des images de la terre qui seront produites, dès la fin de l’année 2008, par un nouveau satellite, Geo Eye-1.

Pour la première fois, le logo de Google était présent sur un lanceur !

GeoEye-1, les caractéristiques de base :

- GeoEye-1 est le premier d’une série de satellites qui disposent de la plus grande définition d’images de la terre autorisée pour des usages non militaires : 50 cm, en noir & blanc, 1,5 m en couleurs.

- Il a été lancé samedi 6 septembre et les premières images seront disponibles à la fin de l’année 2008.

- Ce satellite, situé sur une orbite de 681 Km, avec une orientation polaire, passera au dessus de tout point de la terre tous les 3 jours.

Google Earth et Google Maps vont disposer, en 2009, d’images d’une définition exceptionnelle, et pour 100 % de la surface de la terre.

Jusqu'à présent, Google devait acheter des images à des entreprises spécialisées et elles n’étaient pas disponibles pour tous les pays.

C’est, à mon avis, une excellente nouvelle pour tous les utilisateurs de Google Maps, tant pour leurs activités personnelles que professionnelles.

Je suis certain que de nouvelles applications innovantes, tirant parti de cette nouvelle qualité des images, seront proposées en 2009 par de nombreux entrepreneurs.

..“Big brother is watching you!”

Je m’attends déjà à cette réaction de nombreux lecteurs après la lecture de ce texte ; le “grand méchant” Google va pouvoir nous espionner encore plus grâce à ces images de haute définition.

J’allais oublier Google Streets ! les voitures de Google sillonnent les villes, y compris en France, pour nous proposer des photographies très précises, et parfois... indiscrètes !


03b, Internet pour les “autres 3 milliards de personnes”.
Google vient d’annoncer qu’il participait, avec Liberty Media et la banque HSBC, au lancement du projet O3b.

O3b : Other 3 billion (les autres 3 milliards)

O3b, les principes :

- Un réseau de 16 satellites, à basse altitude.

- Opérationnel fin 2010, avec les premiers 7 satellites.

- Excellente fiabilité, grâce à la redondance et le maillage des satellites.

- Couverture équatoriale, + / - 45 degrés.

- Latence divisée par 5 (1/10 seconde) : ceci élimine le principal inconvénient des satellites géostationnaires pour les accès à Internet.

- Capacité de 160 Gbit/s, très raisonnable et qui pourra ensuite augmenter.

- Entre 800 M$ et 1000 M$ investissements.

- Cocorico ! Les satellites sont construits par Thales.

O3b, les potentiels

L’objectif d’O3B est de fournir un “Internet dans le ciel” qui couvre l’immense majorité des pays en émergence, en Afrique, Asie et Amérique du Sud, où la diffusion d’Internet est encore très faible.

03B servira de “backbone”, d’infrastructures d’accès à Internet à tous les opérateurs locaux, qu’ils déploient des réseaux sans fil 3G+ ou WiMax.

Ceci permettra, d’ici 2 ans, de couvrir, rapidement et économiquement, d’immenses territoires où la fibre optique n’est pas disponible.

C’est une excellente nouvelle pour tous ces pays et devrait être un élément clef de l’accélération de leur développement éducatif et économique.

Est-ce que Google finance O3b pour de seules motivations humanitaires ?

En accélérant la création de centaines de millions de nouveaux internautes, cela fera autant de ... clients pour ses activités de recherche, de publicité et d’applications.

Google : une vision gagnante, une stratégie “limpide” !

Publié le 5 octobre 2008 15:43 
  L’actualité m’a amené à retarder de quelques jours la publication de ce texte, suite du post : “Google, des infrastructures et ... des satellites !”, qui faisait le point sur les investissements récents de Google dans différents domaines d’infrastructures Web.

La stratégie de Google peut se résumer en une phrase :

“Il y a beaucoup d’argent à gagner en investissant dans le Cloud !”
“Infrastructurus” vs “usus”
(Petit rappel)

Infrastructures et usages sont les deux “composants” clefs d’un Système d’Information.  Les infrastructures servent de support aux usages.

Les infrastructures, pourquoi s’y intéresser ?

- Les utilisateurs du Web s’en moquent : plus elles  “transparentes”, mieux ils se portent.

- Elles nécessitent des investissements colossaux

- Les infrastructures coûtent et ... ne rapportent rien !

A l’inverse les usages :

- Apportent de la valeur aux clients du Web.

- Sont très “visibles” et proches des clients.

- L’éventuelle “création de valeur”, les bénéfices viennent des usages.

Oui, mais sans infrastructures, pas d’usages !
Le succès du Web, 1.0 et 2.0 est pour l’essentiel porté par des innovations d’infrastructures, qui induisent de nouveaux usages.


Infrastructures, leviers de la réussite du Web 2.0
La stratégie de Google est à la fois limpide et très intelligente : en investissant massivement dans tous les composants des infrastructures Internet, Google augmente le nombre de personnes qui y accèdent et le temps qu’elles y passent.

Où en est Google, en termes d’infrastructures ?

- Serveurs : 

Problème réglé ! Google dispose déjà de la plus grande capacité mondiale et a une avance considérable dans le management et la gestion des performances de ces centres de calcul distribués.

Une illustration récente : tous les clients de la version professionnelle de Google Apps disposent maintenant de 3 Go par personne pour mémoriser des vidéos, sans augmentation de prix.

- Réseaux : 

Google n’hésite pas à investir chaque fois que le marché ne va pas assez vite, à son gré ! Ceci tout en s’appuyant, chaque fois que possible sur les réseaux existants ; le réseau 03b, dont j’ai parlé dans mon précédent texte, ne couvre pas les pays développés de l’hémisphère Nord, où des solutions performantes sont déjà opérationnelles.

Un autre exemple : Google a annoncé au début de l’année 2008 qu’il participait à la construction d’Unity, un câble optique sous-marin USA-Japon, de 10 000 km.

- Postes de travail : 

 Avec Chrome, Gears, Android et le smartphone G1, Google commence un travail de sape qui permettra l’exécution performante de toutes les applications Web, professionnelles et personnelles, en toute indépendance des OS propriétaires traditionnels, Windows, MacOS, Linux ou Symbian.

Il faudra entre 3 et 5 ans pour que cet objectif soit atteint, mais le mouvement vers une domination des CWR, Client Web Riche, est en marche ; plus rien ne peut l’arrêter et Google n’hésitera pas à investir dans d’autres outils postes de travail s’il l’estime nécessaire.

Google l’a bien compris ! En aidant les acteurs d’infrastructures (Android pour les fabricants de téléphones) ou en se substituant à eux si nécessaire (O3b), Google fait tout ce qui est en son pouvoir pour assurer la croissance la plus rapide possible du nombre d’internautes.


Les usages
La baseline de Google est : “Search, Ads & Apps”, (Recherche, publicité et applications) comme l’expliquait il y a quelques semaines Eric Schmidt, son Président.

Search
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Combat gagné ! Malgré tous les efforts de Microsoft et Yahoo!, les numéros 2 et 3 du marché de la recherche, la part de marché de Google augmente inexorablement, tous les mois, dans tous les pays.

Dans une démarche pour le moins “surprenante”, Microsoft relance une campagne marketing offrant aux internautes de gagner des cadeaux s’ils font des recherches en ... utilisant le moteur de Microsoft.

Fidèle à une démarche “mono marque intégrée” qui devient pathétique dans ses échecs, il faut, pour être éligible à cette campagne :

- Naviguer avec... Internet Explorer.

- Naviguer depuis un ... PC WIndows.

(la prochaine fois, faudra-t-il aussi envoyer les preuves d’achat d’une Xbox et d’une licence Office 2007 Ultimate ?)
Ads

L’essentiel des revenus de Google provient de la publicité sur Internet.
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Dans ce domaine aussi, le trou est fait ; ses concurrents n’arrivent pas à gagner du terrain sur Google.

Pour accroître ses revenus, Google a donc besoin que la part du marché publicitaire consacrée au Web augmente, au détriment des médias classiques.

Comment y arriver ? En augmentant le nombre d’internautes, dans le monde entier ; cqfd.

Apps

Rappel : Google Apps regroupe l’essentiel des outils “Bureautique” dont ont besoin les collaborateurs d’une entreprise pour... collaborer : messagerie, agenda, wiki, traitement de texte, tableur, présentation...

À la différence des marchés Search et Ads, Google est encore un “nain” sur ce marché, dominé dans le monde professionnel par Microsoft avec le duo Office-Exchange et IBM avec Notes-Domino.

Il faudra encore quelques années pour que les 1 200 millions d’utilisateurs actuels d’Office (50% payants, 50 %... autres) abandonnent leurs outils bureautiques 1.0 favoris, qui les ont accompagnés au cours des 15 dernières années.


Michelin, précurseur de Google ?
Projetons-nous en arrière d’un siècle ! Une analyse historique de la stratégie de l’une des plus grandes entreprises françaises, Michelin, montre des similitudes frappantes avec celle de Google, aujourd’hui.

Comment accroître la consommation de ses produits, les pneumatiques, sur un marché en émergence ?

Il faut favoriser les usages de l’automobile, pour générer de la demande de pneumatiques ; comment ?

Les routes de l’époque (les infrastructures) n’étaient pas très accueillantes et il était difficile de s’y retrouver.

Michelin a eu deux idées de génie, en investissant dans :

- Les premières bornes d’orientation (Search !), pour réduire le risque de se perdre et permettre aux conducteurs de prendre la route avec moins d’appréhensions.

- Les premiers guides Michelin (Flux RSS !) pour donner envie de voyager en sachant que l’on trouvera sur son chemin des mécaniciens, des lieux de vente de carburant, de bons restaurants et des hôtels de qualité.

Le premier guide, publié en 1900, était gratuit ; il est devenu payant en 1920, pour éviter que les lecteurs ne le jettent !

Est-ce un signe avant-coureur de ce qui pourrait se passer sur le Web ? Je n’en suis pas certain, mais la question mérite d’être posée.

Les guides ont évolués ; ils sont devenus un produit Michelin à part entière.

En faisant ces investissements, Michelin aidait aussi ses concurrents potentiels tels que Goodyear et ses partenaires, Renault ou Citroën (Open Source !).

C’était le prix à payer pour aider un marché en émergence à grandir.

En investissant massivement dans les infrastructures du Web, Google choisi une stratégie similaire ; tous ses concurrents, fournisseurs d’usages, peuvent aussi en profiter et... que le meilleur gagne !

Il ne reste plus à souhaiter à Google d’avoir une longévité au moins aussi grande que Michelin.

Dans le monde du Web qui évolue aussi vite, ce n’est pas évident !
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